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обучающиеся института опережающих 
технологий «школа Икс» работают  
над созданием приложения, которое 
объединит на одной удобной платформе 
самые эффективные курсы  
по финансовой грамотности  
и финансовые инструменты. 
Потенциальными заказчиками,  
по словам разработчиков приложения, 
могут выступить школы и вузы.  
На момент запуска приложение будет 
бесплатным.

— На сегодняшний день отсутствие финансо-
вой грамотности является одним из факторов 
бедности. Мы сконцентрировали свои усилия 
на создании инструмента, способствующего 
уменьшению численности финансово негра-
мотного населения, — прокомментировал 

студент 4-го курса направления «Информа-
ционные системы и технологии» Дмитрий Ры-
ков. — На третьем курсе в «Школе Икс» я 
проходил образовательные модули по пред-
принимательству. Мы с моим другом, который 
очень увлечен инвестированием, рассуждали 
на тему финансового образования в России. 
Так возникла идея создания приложения.

По мнению разработчиков, новое приложе-
ние будет включать в себя курсы для достиже-
ния 5 уровней финансовой грамотности:
— начального, где пользователь учится понимать 
разницу между повседневными расходами и 
сбережениями, их видами и функциями;
— среднего, где обучаемый осваивает фор-
мирование личного бюджета. Учится соотносить 
свои пассивы и активы, собственный и заемный 
капитал;
— высокого, содержащего в себе материалы, 

обучающие расчету простых и сложных про-
центов, а также их использованию на прак-
тике;
— продвинутого, в рамках которого пользо-
ватель учится сравнивать и оценивать доход-
ность и риски различных активов и финансовых 
инструментов;
— инвестиционного, который характеризует-
ся умением комбинировать различные виды 
активов с целью получения наибольшей до-
ходности, формировать личный инвестицион-
ный план.

В каждый учебный уровень будет интегри-
рован рабочий финансовый инструмент, кото-
рый позволит пользователю применить полу-
ченные знания на практике. Например, днев-
ник, привязанный к банковской карте, в кото-
ром аккумулируется ежемесячный отчет о 
доходах и расходах.

студенты дгтУ разрабатывают приложение для повышения 
уровня финансовой грамотности

НовостИ оБРазоваНИя

Проект реализуется с февраля 2023 года. 
Сегодня приложение находится на этапе раз-
работки: завершен дизайн, подготовлены об-
разовательные материалы.

По итогам 2022 года совокупная 
выручка 20 крупнейших в Ростовской 
области производителей 
безалкогольных напитков и 
минеральной воды выросла в 1,5 раза 
— до 3,8 млрд руб. По словам 
участника рынка, это связано с ростом 
цен на сырье и материалы, а также 
сбоем поставок от лица крупных 
иностранных компаний. На увеличение 
себестоимости производства повлияло 
также введение маркировки.

В конце мая президент Путин подписал феде-
ральный закон, согласно которому субъектам 
малого и среднего предпринимательства из 
числа производителей минеральной воды 
предоставлена возможность получения финан-
совой поддержки.

Как сообщили N в пресс-службе «ГРУППЫ 
АГРОКОМ», входящее в группу ООО «Фирма 
“Аква-Дон”» (бренды «Аксинья», «Иверская», 
А-Premium и др.) не является субъектом МСП. 
Но компания изучает вопрос и при возмож-
ности хотела бы воспользоваться финансовой 
поддержкой.

Участник рынка, пожелавший остаться не-
названным, сообщил, что финансовая под-
держка компании нужна, но воспользоваться 
ею вряд ли получится:

— После того как ввели маркировку мине-
ральной воды, мы понесли ряд затрат: устано-
вили новое оборудование, добавили дополни-
тельные рабочие места, поскольку этим долж-
ны заниматься отдельные специалисты. Соот-
ветственно, у нас выросли расходы по зара-
ботной плате, отчисления в фонды. К тому же 
новое оборудование импортное и дорогостоя-
щее, оно требует периодической замены рас-
ходников и запасных частей.

Мы изучили вопрос получения финансовой 
поддержки, но условия таковы, что восполь-
зоваться, скорее всего, не сможем. Нужно 
собрать огромный пакет документов, требова-
ний очень много, для малых компаний их вы-
полнить практически невозможно.

ООО «Фирма “Аква-Дон”» давно практи-
кует маркировку продукции, сообщили в пресс-
службе «ГРУППЫ АГРОКОМ». Тестирование 
нанесения специальных знаков в компании 
провели еще в 2021 году, тогда же приобрели 
и освоили все необходимое оборудование и 
материалы. В компании отмечают, что введе-
ние обязательной маркировки приведет к уве-
личению себестоимости продукции.

N составил рейтинг крупнейших донских 
производителей безалкогольных напитков и 
минеральной воды на основе выборки «СПАРК-
Интерфакса» (см. таблицу). 20 компаний 
— лидеров рынка по итогам 2022 года сово-
купно увеличили выручку на 51% — до 3,8 
млрд руб., при этом совокупный финансовый 
результат участников рейтинга тоже улучшил-
ся — на 43%.

кРУПНейшИе ПРоИзводИтелИ БезалкогольНых  
НаПИтков И МИНеРальНой воды  

в Ростовской оБластИ

№ НаИМеНова-
НИе

выРУЧка 
в 2022 г., 
МлН РУБ.

дИНаМИ-
ка выРУЧ-
кИ По 
сРавНе-
НИю с 2021 
г., +/– %

ЧИстая 
ПРИБыль 
(УБыток) 
в 2022 г., 
МлН РУБ.

дИНаМИка 
ЧИстой 
ПРИБылИ 
По сРавНе-
НИю  
с 2021 г., 
+/– %

1 АКВА-ЮГ 1913,9 30 52 34

2 Аквадар 796,9 59 24 196

3 Аква-Дон 424 297 17,9 –5

4 Быстра 327 53 8,8 5265

5 Донской за-
вод Давон

154 60 0,1 340

6 Аризона-II 71 88 1 70

7 Меркурий 36,8 48 4 58

8 Донпродукт 34 67 0,4 30

9 Биоветдон 27 54 0,3 –68

10 Водолей 8,6 –6 –4 839

11 Аксай 8 5 0,5 227

12 Аквамарин 7,9 –11 0,5 –45

13 Аква Трейд 5,8 –8 –0,05 –97

14 Витакрафт 5 110 0,03 –44

15 Деса 4,8 62 0,5 –10

16 Акваген 4 –10 –0,3 –261

17 Аква-Дарья 3,8 76 0,3 188

18 Тренд 3 –9 0,08 –69

19 Донской 
родник

2,6 7 –5,5 –92 417

20 Донские на-
питки

2,4 –13 0,2 –142

Итого 3842 51 101 43

ЭксПоРтНые ПоставкИ с доНа коРМов 
для жИвотНых за Полгода выРослИ На 
2% Из Ростовской области в нынешнем году 
экспортировали 217 тысяч тонн кормов и кор-
мовых добавок для животных, что на 2% боль-
ше, чем в прошлом году, сообщили в Управле-
нии Россельхознадзора по региону. Корма 
экспортировали в Турцию, Иран и Абхазию. 
Кроме того, с начала года из региона экспор-
тировали около 1 тонны животноводческой 
продукции: 803 тонны рыбы и рыбопродуктов, 
284 тонны мяса и мясопродуктов, 187 тонн 
молока и молокопродуктов. 

По сравнению с тем же периодом прошло-
го года экспорт животноводческой продукции 
с Дона увеличился на 3%. Странами-
импортерами донской животноводческой про-
дукции в этом году стали Либерия, Габон, 
Абхазия, Грузия, Саудовская Аравия, Азер-
байджан и другие. В Грузию также отправили 
более 20 тыс. голов убойных свиней, что в 3 
раз больше, чем в прошлом году. 

виктория орлова

Ростовская оБласть отПРавИла На Экс-
ПоРт БольшУю Часть ПеРеходящИх 
остатков кУкУРУзы Из Ростовской об-
ласти в июне экспортировали более 95 тыс. 
тонн кукурузы в Турцию и Грецию. Всего с 
января нынешнего года с Дона на экспорт 
отправили 550 тыс. тонн кукурузы. Об этом 
сообщили в Управлении Россельхознадзора 
региона. N писал, что к началу апреля 2023 
года в сельскохозяйственных, заготовительных 
и перерабатывающих организациях Ростовской 
области хранилось 2,61 млн тонн зерна, это 
на 28,5% больше, чем по состоянию на на-
чало апреля прошлого года. Из них кукурузы 
было 115,5 тыс. тонн. виктория орлова

доБыЧа Угля На доНУ выРосла На 8,4% В 
Ростовской области добыли 2,5 млн тонн угля 
с января по май нынешнего года. Это на 8,4% 
превысило показатели того же периода про-
шлого года, сообщил заместитель губернатора 
региона Игорь Сорокин. По словам г-на Со-
рокина, на увеличение добычи повлияло от-
сутствие серьезных горно-геологических на-
рушений в очистных забоях угледобывающих 
предприятий. За 2023 год в области планиру-
ют добыть 6 млн тонн угля.

виктория орлова

На доНУ ПРодажИ алкоголя одНИ Из 
саМых НИзкИх По РоссИИ Ростовская 
область вошла в десятку регионов России с 
самым низким показателем продаж алкоголя 
в розницу. В регионе продается 1,007 литра 
этанола на душу населения. Рейтинг составлен 
по итогам I квартала 2023 года Росалкоголь-
регурированием, сообщили в донском прави-
тельстве. Напомним, в апреле нынешнего года 
власти Ростова-на-Дону ввели постоянный 
запрет на продажу алкоголя в заведениях 
общепита, расположенных на расстоянии бли-
же 20 метров от многоквартирных домов. 

виктория орлова

оборот донских производителей напитков  
и минералки вырос в 1,5 раза

Как пояснила N директор МА ROIF Expert 
(исследования рынков) Юлия Шипицына, рост 
выручки у производителей минеральной воды 
обусловлен ростом цен. На рынок, по ее сло-
вам, повлиял уход иностранных производи-
телей.

— Роста по минеральной воде в прошлом 
году у нас не случилось, — комментирует участ-
ник рынка, пожелавший сохранить инкогнито. 
— Рост произошел только по лимонадам. Опять 
же это было связано только с тем, что в про-
шлом году с рынка ушли основные игроки — 
Coca-Cola и Pepsi-Cola, которые оставили 
полки пустыми, соответственно, эту нишу за-
няли местные производители. Помимо этого 
на рост выручки повлияло то, что колоссально 
выросли цены на материалы, сырье, и мы смог-
ли увеличить цены. Инфляция на нашем рын-
ке составила около 30–35%.

По словам собеседника N, в этом году уже 
наблюдается снижение продаж, поскольку на 
полки вернулись ушедшие бренды под другими 
именами: «Добрый Cola» вместо Coca-Cola и 
т. д. Что касается рынка минеральной воды, 
то, по его словам, спрос на нем стабилен, в 
большей степени он зависит от погоды: если 
будет жарко, люди будут хотеть пить, у всех 
производителей будет рост продаж, а если 
прохладно, то и продажи у всех снизятся.

Характеризуя ситуацию на рынке минераль-
ной и питьевой воды, в пресс-службе «ГРУП-
ПЫ АГРОКОМ» отмечают, что спрос на каче-
ственные минеральные и питьевые воды име-
ет четко выраженную тенденцию к росту. На 

сегодняшний день конкуренция на рынке вы-
сока, большое число разных производителей 
предлагают продукцию абсолютно разного 
качества.  юлия Полякова

коРотко

Фото дмитрия Подколзина.


